yeyo  è una azienda di abbigliamento attiva a Varsavia dal 2009.

Le principali caratteristiche che ne fanno un prodotto speciale sono:

Multifunzionalità – sin dall’inizio durante la realizzazione di un vestito la cosa più importante per me era creare dei modelli da indossare in modi diversi, cambiandone il carattere e l’uso.
Ci tengo affinché i prodotti yeyo abbiano diverse funzioni e diano più possibilità alle persone che amano avere una scelta e che apprezzano l’avere più opzioni creative. I progetti sono creati in modo da permettere di indossarli in diversi modi, cambiandone la forma e il colore, la finalità, ottenendo metamorfosi stupefacenti con un solo modello. Il migliore esempio sono le felpe-vestito, fatte in modo da potere essere portate anche a testa in giù, dando così diverse versioni di una creazione.

Praticità - che secondo la filosofia dell’azienda deve andare di pari passo con l’estetica. Progetto i miei vestiti in modo da dare loro diverse funzioni pratiche. Per esempio uso maniche molto lunghe con i buchi per i pollici, che si possono infilare fin sulle mani; stringhe ed elastici, con i quali si possono stringere o accorciare le felpe e le felpe-vestito, per adeguare la loro lunghezza e grandezza alle proprie necessità; e anche tante tasche aperte e chiuse con cerniere, per dare comodità; un taglio ampio, così da potere facilmente indossare, portare e togliersi i vestiti; uno spessore e delle caratteristiche dei tessuti adeguati.

Qualità – controllata da me seguendo ogni passo della produzione. Per quanto riguarda il progetto è l’attenzione a ogni dettaglio e rifinitura, la creazione di progetti ragionati, che prima di immettere sul mercato provo su me stessa. Uso i tessuti della migliore qualità, da produttori polacchi, che hanno attestati per i propri prodotti. La maggior parte degli elementi sono preparati e abbinati da me personalmente. I pezzi accuratamente preparati vanno da una sarta professionista. Tutta la produzione si svolge in Polonia, mantenendo i migliori standard.

Colore – da sempre forte caratteristica del marchio che potenzia la nostra espressività. Ci tengo affinché ci sia un’ampia scelta. Il colore spesso influisce sul carattere del vestito. Grazie alle molte opzioni ognuno dei nostri clienti può scegliere una variante originale ed unica. Scelgo anche coraggiosamente il colore per i dettagli. Le felpe hanno le maniche di diversi colori. Gli interni delle tasche stupiscono facendo emergere i loro colori, spesso in contrasto con il resto della felpa. Alcuni berretti sono double-face e facendoli il risvolto si possono ottenere ulteriori combinazioni di colori. Grazie a questa follia coloristica i possessori di yeyo illuminano le strade grigie delle città e si compongono meravigliosamente con il verde dei panorami.

Originalità – yeyo la deve al suo coraggio con i colori, al suo focus sull’individualità, ai disegni unici che possono diventare di forme diverse, e alla cura non solo per la bellezza ma anche per la praticità. yeyo è anche forme insolite. La stilizzazione del marchio proviene dallo streetwear. Il taglio è quindi basato sui classici fondamenti dell’abbigliamento sportivo, ma nel momento del progetto visibilmente acquista una forma individuale e decisa. Riesco a raggiungere questo effetto spesso tramite dei dettagli delicati, come l’uso di lunghezze insolite, le scalature, ma anche grazie alle soluzioni innovative, come per esempio l’elemento all’interno del cappuccio delle felpe, che serve a coprire il viso, o la parte inferiore del vestito, che dopo essere stato capovolto diventa un cappuccio di felpa…
Il modello più caratteristico del marchio è una grande, ampia felpa con un cappuccio insolitamente largo, disponibile in diversi colori, riconoscibile già da lontano in mezzo alla folla di altre proposte, così come i miei berretti colorati, sottili, di cotone, con piccoli pompon.

[bookmark: _GoBack]Slow – è il tempo che mi sono data per far crescere yeyo. Sin dall’inizio guido l’azienda a modo mio, in maniera non convenzionale, in modo da conservare la qualità del lavoro e godere delle diverse tappe. Grazie a questo atteggiamento ho la possibilità di fare ciò che mi piace, e in modo da non soccombere alla diffusa corsa dietro…a non si sa cosa. Il carattere unico del marchio che si è creato nel tempo, permette di chiamarlo un prodotto “di nicchia”. Fino ad ora raggiungere yeyo non era facile, quindi mi contattavano solo i clienti davvero interessati. yeyo viaggiava con me ed era dove sono io, quindi a volte nel mio laboratorio nel quartiere Bielany di Varsavia, e a volte sul Mar Baltico polacco, nella mia casetta di Debki senza luce elettrica. Questo valore del prodotto, non semplice da conquistare, ha raccolto un gruppo di fan, confermandosi nella costruzione di un marchio riconosciuto, sia nella mia città di origine, come in altri angoli del mondo. E’ proprio per questi fan che mi sono decisa a creare un mio negozio online, per favorire un po’ l’accesso a yeyo, permettendo così di crescere e dare nuove soddisfazioni e quello che è già stato creato.

Gioco - E’ una caratteristica indissolubile di tutto il progetto. Il piacere di creare nuove forme, come i mezzi di costruzione del marchio, è il motore principale delle mie azioni. Mi piacciono tutte le possibili variabili di gioco, che riesco ad ottenere con gli abiti creati – quando riesco ad ottenere in un solo modello diversi effetti, che il cliente potrà scoprire cercando diversi modi per portare un abito.

Per uomini e donne – di diverse età e dagli svariati interessi, a loro è rivolto yeyo, basta solo avere la giusta dose di fantasia.
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